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月
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日!北京五洲皇冠假日酒店地
产界高端人士云集!
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中国房地产品
牌价值研究成果发布会暨中国房地产品
牌发展高峰论坛在此隆重举行"

在此次高峰会议上! 一个让重庆房
地产界兴奋的消息传出# 重庆金科凭借
在住宅产品方面的优势!技压
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多家来
自全国各地的企业!一举夺得$中国住宅
产品专业领先企业%称号!并成为

"##$

年
全国范围内惟一获得此项殊荣的房地产
企业& 同时! 金科还凭借集团的强劲实
力! 成为
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中国中西部房地产公司品
牌价值

&'(%#

&

据了解! 中国房地产品牌价值研究
是由国务院发展研究中心企业研究所'

清华大学房地产研究所和中国指数研究
院三家研究机构共同组成的 (中国房地
产
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研究组%!自
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年开展中国房
地产品牌价值研究以来! 已持续进行了

五年! 研究成果引起了社会各界的广泛
关注!对巩固企业品牌形象'提升品牌忠
诚'强化行业地位发挥了重要作用&

在今年的评定过程中! 中国房地产
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研究组在总结
"##)*"##+

年研究
经验的基础上! 进一步完善了
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中国
房地产品牌价值研究的方法体系! 为客
观评价企业品牌实力提供理论与实践的
依据&

尽管中国房地产
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每年就将
在全国范围内进行评定!但是

"##$

年的
评定却受到业界和市场的非常关注&其
中一个主要原因就是
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年中国房地
产整体发展低迷! 行业进步非常艰难&

因此!不少业界人士都认为 !在楼市整
体唱(衰%的情况下!品牌的作用力成为
企业面对市场最重要的武器 ! 也就是
说!这种情况下凸显的企业品牌含金量
更高&

重庆大事件!

金科获!中国住宅产品专业领先"全国第一

金科荣摘国家级桂冠! 成就重庆
房地产企业的中国冠军梦想! 重庆需
要这样的企业来证明自己的城市地
位&

某种意义上!金科此次成就不仅
仅是企业赢得了一个全国冠军头衔!

更重要的是!它标志着重庆的房地产
开发水平!尤其是住宅类开发水平已
经步入全国的一流水平&

重庆房地产发展历史其实并不
长!上世纪

!#

年代!在沿海一带房地产
如火如荼进行的同时! 重庆房地产还

基本处于福利分房'单位集资的年代!

商品房开发水平相对交差 & 于是从
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年重庆新一轮房地产高潮开始 !

向深圳学习' 向广州学习' 向上海学
习' 向北京学习就成为众多重庆本土
开发企业的必修课&

然而正是通过这样的大量学习 !

在金科等企业的带动下!重庆房地产
企业的不断努力和创新 !进入
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年
以后 ! 重庆企业在全国已经崭露头
角 !很多外地企业越来越关注 (重庆
造%的产品& (向重庆学习%开始成为

近年来中国房地产行业的一个全新
方向&

就拿金科来说! 金科旗下的东方
王榭'廊桥水岸'十年城等项目曾经多
批次接待来自无锡'上海'北京'天津'

深圳等地的开发商甚至政府官员观摩
学习! 这些参观者对重庆能够开发出
如此高品质产品往往都惊讶不已&

所以金科的成功! 也是重庆房地
产多年来进步的成功! 是重庆房地产
开始走向全国同行前列的标志&

重庆需要金科这样的企业&

金科住宅产品的品质早已闻名遐迩!从"重庆花园洋房之父#的美誉到"住宅专家$的称赞!金科产品质量和品质

早已得到了市场的广泛认可% 然而金科人似乎并不满足!不仅一举成为重庆首家拥有住宅产品设计专利的企业!而

且开发了重庆多个房地产建筑示范工程!"金科就是品质保证$已经成为金科在住宅产品方面的响亮品牌%

这一次!金科更是凭借自己的努力!将企业对住宅产品的追求达到了中国国内登峰造极的高度&&&在刚刚结束

的
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中国房地产品牌价值研究成果发布会上!金科占据惟一一个名额!赢得"中国住宅产品专业领先$的荣誉!而

这使得金科再一次创造了重庆房地产历史!成为首个荣获此项含金量最高单项大奖的重庆企业%

一直以来! 金科认为品牌是企业永
远的财富!品牌形象稳固树立&
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年上
半年!金科再次被评为(中国房地产百强
企业%!综合实力名列第

"-

位!成长性名
列第

-

名&

这次金科再度摘得 (住宅产品专业
领先%奖牌!填补了重庆房企在(专业领
先
&'(%#

%方面的空白!标志着重庆房企
已经得到行业首肯! 跻身全国一流房企
行列!并获得自己应有的话语权&

金科集团高层认为! 这块金牌是重
庆地产的一个里程碑! 它属于所有的重
庆房企!它标志着整个重庆的住宅产品!

已经跃上一个新台阶! 在全国地产行业
占据重要的一席之地&

值得一提的是! 目前重庆房地产发
展正处于住宅产品全面开花! 老百姓生
活品质节节上升的时代! 因此金科在这
个时候荣获重庆房地产行业的首个住宅
产品类冠军! 是对金科在住宅产品专长
的直接肯定&

金科此次获得(住宅产品专业领先%

可以说是众望所归! 金科在住宅产品专

业领域的贡献有目共睹&
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年!金科首
次以(退'错'露'院%的四度空间定义花
园洋房标准! 天籁城和天湖美镇成就金
科重庆(花园洋房之父%的美誉& 随着金
科)小城故事绚丽登场!
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年来金科已经
完成六代花园洋房的更新换代! 金科的
每一次创新都刷新重庆楼市的住宅产品
标准! 金科成为整个西部房企名副其实
的住宅标准制定者和市场主导者"

不仅仅是洋房!金科已经在别墅'高
层'精装房等产品线全覆盖"金科也在不
断的产品创新中赢得无数殊荣! 中华坊
和东方王榭成就金科(民居文化旗手%美
誉!(原创中国洋房%'(空中院馆住宅%和
(
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夹层住宅%三项专利获得国家知识
产权局正式授权**

从第一个做花园洋房' 第一个做原
创中国洋房' 第一个做空中院馆到第一
个拥有住宅产品设计专利的重庆企业!

再到住宅产品专业第一! 金科品牌也从
名冠全城的(重庆洋房专家%升级为(中
国住宅产品专家%!达到了前所未有的品
牌价值高度& 文

!

周大佐

此次金科荣获的(中国住宅产品专
业领先企业%的含金量可谓所有单项大
奖中分量最重' 价值最高的一块金牌!

类似田径项目里的男子
%##

米' 羽毛球
比赛里的男子单打&

据了解 ! 从
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年第一届评定开
始!(中国住宅产品专业领先%的荣誉就
是竞争最激烈的单项&

其原因是!首先住宅产品的开发商
占房地产企业的绝大部分!在全国的房
地产企业中!住宅类或者以住宅为主内
的开发企业占总数量的
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以上! 因此
可以想象 (中国住宅产品专业领先%的
竞争激烈程度&

其二是住宅产品是同老百姓生活
最息息相关的产品业态 !是面对客户
最多 '需求最复杂 '要求最苛刻的房

地产产品 & 不同于商业地产 !住宅类
产品的客户可谓千差万别 !因此常常
出现这样的情况 ! 某些客户满意了 !

另外一些客户又不认可 !这就要求住
宅产品的开发商必须在方方面面都要
有过硬的基本功 & 因此长期以来 !要
想获此殊荣 !企业必须在很多细节方
面都很优秀&

其三是此项大奖全国只有一个!而
报名参与的企业高达
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多个& 这多少
有点像奥运会!从小组预赛开始!出线
了还要十六进八' 八进四' 半决赛'决
赛& 就像金科比完了西南地区还要比全
国各路好手!要经过初评'复评'终评!

最后还要在最后几位高手中的高手里
面确定最后一个王者!可谓多轮
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才能
产生一个全国冠军&

据了解!尽管此次金科凭借实力摘
取了重庆房地产企业首个全国单项冠
军!其实很久以来!该企业的住宅产品
品质和质量早已成为重庆标杆&

从
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年开始!金科旗下多个项目
的产品质量就成为重庆甚至全国房地
产同行的观摩对象& 像金科)廊桥水岸!

该项目的工地一度成为重庆住宅产品
行业学习的 (现场教材%!
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年
连续两年成为 (重庆工程质量样板工
程%就是对其质量的最好证明!众多专
家对金科项目现场管理和质量把控能
力给予高度评价&

目前!金科在产品设计'工程砌体'

现场管理'工程质量等各方面!均走在
了全重庆市的前列&

另外! 金科开发的花园洋房产品
更是重庆房地产的骄傲之一& 从
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年金科天籁城)美社成为重庆第一代

花园洋房开始! 金科已经陆续开发出
天籁城)紫园 +第二代 ,'金科)天湖美
镇 +第三代,' 金科)云湖天都 +第四
代,'金科)东方王榭+原创中国洋房,'

金科)
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年城 +第五代 ,'金科)小城故
事 +第六代 ,花园洋房 !而且每一代的
推出都引起市场的强势关注! 同时也
带动了重庆整体花园洋房开发水平的
提升&

据了解!由于在对住宅产品升级方
面的不断投入和研究!金科也成为目前
重庆惟一取得住宅产品专利的企业!并
且在全国范围内!其相关专利数量是仅
次于万科的企业&

正因为如此!金科还被公认为(住
宅产品专家%'(重庆花园洋房之父%!而
金科集团高层已在多个场合公开表示!

金科在住宅产品方面的研发还将不断
升级!让市民住上更宜居的产品&

金科加冕中国冠军

多轮!"

成就一个!单项冠军"

金科住宅产品
品质已成重庆榜样

重庆需要金科这样的企业

!重庆洋房专家"

华丽转身!中国住宅产品专家"
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